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M
onaco, 28 degrés à
l’ombre... C’est fou,
c’est trop... On est
tout seuls au 
monde... Tout est
bleu... tout est
beau... Le soleil est
si haut... Ne dis
rien... On est bien...

De ce oare doar francezii lui
Jean-Francois Maurice, care a lan-
sat melodia de mai sus \n 1978,
[tiu cel mai bine din lume ce este
„la joie de vivre“? Poate albastrul
coastei mediteraniene este cauza?
Sau poate vine din elegan]a mersu-
lui modelelor lui Coco Chanel? Sau
poate din fine]ea [ampaniei extra
brut ascuns` \n pivni]a de sub fai-
mosul cazino din Monte Carlo, un-
de pot p`[i doar ini]ia]ii?

De unde vine acest farmec,
acest [arm al locului [i al oameni-

lor, care \i face pe to]i cei care cred
c` merit` \n via]a lor, s` vin` s`
tr`iasc` pe Coasta de Azur?

„I deserve it“. E simplu. Merit
acest Rolls Royce. Merit aceast`
via]`. „Asta vindem noi, \ncrede-
rea \n propriul merit“, spune direc-
torul de comunicare global` al
Rolls Royce, Richard Carter, la lan-
sarea noilor modele Phantom,
brandul cel mai puternic al cele-
brului constructor britanic de au-
tomobile, unde altundeva decåt pe
Coasta de Azur.

R`zboiul este la 3.000 km mai
la est. Despre ru[i, aproape st`på-
nii Coastei acum 2-3 ani, nu mai
spune nimeni nimic. Business as
usual.

Acum e momentul s` fim all
british. Deci, lini[te..

„Vitez`, dar \n lini[te, s` nu
sim]i vibra]ia ma[inii, dar s`-i
sim]i energia secret`. Gra]ie,
pl`cere, extaz“. Acesta este crezul

Rolls Royce, \n cuvintele primului
director al companiei. „Brief-ul“
dup` care a ap`rut cea mai fai-
moas` emblem` auto din lume. Pe
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„Vitez`, dar \n lini[te,
s` nu sim]i vibra]ia
ma[inii, dar s`-i sim]i
energia secret`. Gra]ie,
pl`cere, extaz.“ Acesta
este crezul Rolls Royce,
\n cuvintele primului di-
rector al companiei.
„Brief-ul“ dup` care a
ap`rut cea mai
faimoas` emblem` auto
din lume. Pe capot` \n
fa]` te \nso]e[te o zei]`
cu aripile desf`cute.
Este „The Spirit of
Extasy“ – Spiritul
Extazului.

Coasta de Azur a devenit, se
spune, renumit` dup` ce aris-
tocra]ia britanic` a \nceput s`
petreac` friguroasele ierni de pe
insul` \n sudul Fran]ei. Iar Rolls
Royce era ma[ina favorit` pentru
lungul drum de la cea]` la soare.

The Morning Post, edi]ia de
vineri, 11 mai, 1906, scrie pe
coloana a cincea: „On Motoring.
The Hon. Charles S. Rolls and Mr.
Percy Northey arrived at Monte
Carlo on Monday night, having
driven from London, the former
on the 20 horse-power Rolls-
Royce car (…).“ 

Mii de stelu]e pe plafonul ma[inii,
alte sute   - una din nout`]ile
Phantom II – \n jurul farurilor. O
constela]ie. Da, constela]ie. 
|nt=mplarea face ca exact \n acea
zi Ziarul Financiar s` ilustreze cu o
constela]ie pe prima pagin` un ar-
ticol despre cei mari mari juc`tori
din economie, liderii de business.
„Nu ave]i doar voi idei :)“, le ar`t
pe telefon ziarul \n format PDF. 

Monaco, 28 degrés � l’ombre... „I deserve it“. 
Merit acest Rolls Royce. Merit aceast` via]`.

De ce este Rolls-Royce-ul Rolls [i cum a fost s`rb`torit` pacea de dup` al
Doilea R`zboi Mondial \n pivni]a secret` de sub cazinoul din Monte Carlo?

Fotografii: Rolls Royce, Sorin Påslaru



capot` \n fa]` te \nso]e[te o zei]`
cu aripile desf`cute. Este „The
Spirit of Extasy“ – Spiritul
Extazului.

Nici o alt` ma[in` de pe lume
nu face o declara]ie atåt de simpl`
[i puternic`. „Sunt a ta“.  

N`scut` din ambi]ia ingineru-
lui britanic Henry Royce, un self
made man care la 10 ani vindea
ziare [i ducea telegrame ca s` se
\ntre]in`, [i din viziunea aristocra-
tului Charles Rolls, care a fost fer-
mecat de lumea ma[inilor [i a
f`cut unul din primele show-
room-uri auto din Londra, \n
1900, cea mai celebr` marc` din lu-
me a mai avut nevoie de \nc` un
personaj ca s` fie ce este azi: Rolls
Royce-ul ma[inilor...

Dragostea secret` pentru pro-
pria secretar` a baronului
Montagu of Beaulieu din
Hampshire, editor al revistei „Car
Ilustrated“, un aristocrat pursånge
al anilor 1900, cånd \n Imperiul
Britanic soarele nu apunea nicio-
dat`, a fost geneza „Zei]ei
Extazului“, mica statuet` de pe ca-
pota ma[inii care te \nso]e[te pre-
tutindeni.

„Richard, tu e[ti foarte noro-
cos. Lucrezi pentru brandul cel mai
exclusivist din lume. Oricine vrea
s` arate c` este cel mai puternic
brand din industria sa  - fashion,
parfumuri, hoteluri – spune
«Suntem un Rolls Royce 
al ...» [i aici po]i pune orice pia]`.
Tu nu trebuie s` faci nimic...“, glu-
me[te b`rbatul sub]ire povestind
ce i se soune des. Este \mbr`cat cu
un pulover sub]ire cu anchior [i un
blazer tineresc. Este prima sear` a
\ntålnirii, undeva la etajul 15 al
Maybourne Riviera Hotel, care
str`juie[te ca un pinten dinspre
nord, la Roquebrune-Cap-Martin,
principatul Monaco [i capitala sa
Monte Carlo.

|ns` Rolls-Royce este ce este
pentru c` viziunea [i for]a fonda-
torilor au a[ezat brandul pe un
drum care este de fapt drumul
Marii Britanii \n ultima sut` de
ani. Nici o clip` de lini[te.
Leadership, determinare, organi-
zare, pasiune, pragmatism [i me-
tod`. C`utarea perfec]iunii. {i toa-
te or` dup` or`, zi dup` zi.

Richard este la a doua prezen-
tare, mai urmeaz` opt. Dup` jur-

nali[tii din Europa de Est [i Sud -
Turcia, Azerbaidjan, Polonia,
Slovacia, Romånia – vor veni ame-
ricanii. Apoi asiaticii, arabii, cei din
America Latin`...

Este lansarea noilor modele
Phantom, Series II, pe Coasta de
Azur.

„Richard, care este secretul en-
glezilor, de a ajuns lumea \ntreag`
s` v` vorbeasc` limba, cum de sun-
te]i peste tot chiar dac` nu sunte]i
acolo?“ Atmosfera ultimei seri, la
restaurantul La Petite Maison de
pe riviera din Nisa, este suficient
de relaxat` pentru ca fostul
purt`tor de cuvånt al pre[edintelui
Africii de Sud de dinainte de
Nelson Mandela, \n urm` cu 30 de
ani, s` r`spund` cutez`tor: „Poate
pentru c` noi ne trezim la [ase di-
minea]a?“:)

Totul a \nceput de fapt cu o
lun` \n urm`, cu un mesaj de la
Victoria, cea mai bun` organiza-
toare de evenimente \ntålnit`
vreodat`. 

„Dear Sorin, 
I am delighted to introduce

myself as your Rolls-Royce

Concierge for the Phantom Global
Media Launch taking place at the
Maybourne Riviera Hotel from the
08 th to the 10th  June 2022….“

Ok, why not? Cum este s` con-
duci de fapt un Rolls? De ce este
Rolls-ul Rolls? Cum se men]ine
prestigiul unui asemenea brand de
lux de 100 ani \ncoace? 

Explica]ia este probabil \n spi-
ritul britanic. Nu degeaba motoa-
rele Rolls Royce, divizia desprins`

din grupul fondat de cei doi 
businessmeni acum 100 de ani,
echipeaz` \n prezent [i Airbus 350
[i Boeing 787. Puterea motoarelor
Rolls Royce, puterea industriei bri-
tanice, a hr`nit puterea militar` [i
economic` a Marii Britanii.

Iar brandul auto Rolls Royce,
divizia de ma[ini de lux cump`rat`
\ntre timp de germanii de la BMW
\n 2004, este soft power-ul brita-
nic \n cea mai stilat` exprimare.

{tiin]a ingineriei [i [tiin]a co-
mer]ului cu care au venit cei doi,
Rolls [i Royce, s-au \ntålnit cu deli-
cate]ea, elegan]a [i bucuria de a
s`rb`tori via]a a francezilor. 

Coasta de Azur a devenit, se
spune, renumit` dup` ce aristo-
cra]ia britanic` a \nceput s` pe-

|n spatele scaunelor din fa]` sunt in-
stalate dou` ecrane pe care po]i
urm`ri traseul. Coboar` lin la
ac]ionarea a dou` butoane laterale.
Butoane simple, din o]el. Ca [i cele de
la aerul condi]ionat. Pur [i simplu
ape[i sau \mpingi un mic buton
hidraulic pentru a ajusta fluxul de aer
rece.

Un Cullinan „Arctic White“ este ma[ina care a[teapt` \n fa]a aeroportului din
Nisa. Un 4X4 \n care liniile maiestuoase ale sedanului Phantom s-au transfor-
mat \n volume t`iate dur. |nalt, geometric. O mini-fort`rea]` pe ro]i. Primul
contact cu un Rolls. Primele fotografii. 

Prima experien]` categoria Rolls: spa-ul din Monte
Carlo, unde din jacuzzi \]i po]i alege yachtul visat, 
ancorat \n portul principal al sta]iunii.

Meri]i o bere [i priveli[tea
Mediteranei din restaurantul 
avansat 50 m \n mare. Avem [i la
Constan]a, On Plonge, primul
restaurant de pe[te din port, unde
m=nca Dem R`dulescu picioare de
broa[te \n anii ‘90, \i spun patronu-
lui. Restaurant de doar [apte ani
vechime, fiind pozi]ionat l=ng`
clubul nautic din Nisa, unde \ntr-un
mic golf vin localnicii s` se 
r`coreasc` [i s` se \ntind` la soare.

„The Rolls-Royce and 
Le Monte Carlo“

Camera cu vedere la Mediteran`
\]i taie respira]ia. Micul dejun de
a doua zi, servit pe balconul \n
fa]a c`ruia str`juie un pin uria[,
este perfec]iunea \ntruchipat`.
Ce dori]i dvs…, spun c=nd sunt
\ntrebat ce vreau de la room
service. 
Avocado, fructe, cafetier`, un
croissant. Sarea [i piperul stau
\ntr-o argint`rie grea, parc` de
plumb.



treac` friguroasele ierni de pe in-
sul` \n sudul Fran]ei. Iar Rolls
Royce era ma[ina favorit` pentru
lungul drum de la cea]` la soare.
„Modestie, gra]ie, frumuse]e [i
spiritul pl`cerii“ – a[a s-a a[ezat
brandul \n mintea britanicilor [i
apoi a lumii \ntregi. 

„Let me look for you“, r`spun-
de Emma Rickett, responsabila
Rolls Royce pentru conexiunea cu
revistele de lifestyle [i fashion din
\ntreaga lume, cånd este \ntrebat`
dac` are vreun link care s` certifice
informa]ia de mai sus. 

{i trimite \n cåteva ore pe
whatsapp o pagin` de arhiv` din
The Morning Post, edi]ia de vineri,
11 mai, 1906, unde scrie pe coloa-
na a cincea: „On Motoring. The
Hon. Charles S. Rolls and Mr.
Percy Northey arrived at Monte
Carlo on Monday night, having
driven from London, the former
on the 20 horse-power Rolls-Royce
car…“. 

„Oh, Emma, you are amazing“.
„Not me, but the one of our archi-
vist found it“, r`spunde modest
fosta absolvent` de boarding
school, unde a plecat de acas` la 7
ani.

Anglia [i Fran]a. Leg`turi de
sute de ani, \n vechime tulburi, azi
mult mai luminoase. Cum s-a
a[ezat Rolls-Royce \n mintea oa-
menilor?

„La joie de vivre“ – Matisse,
Picasso, Rodin… „No English na-
me“, glumesc rapid \n timpul pre-
zent`rii, dar Richard, cu care 
conexiunea fusese deja f`cut`
amintind de omul de afaceri ro-
mån Ion }iriac, probabil cel mai
mare colec]ionar din lume de Rolls
Royce, o \ntoarce rapid: „Neither
Romanian…“. No? Kidding or
what? „Have you heard about
Bråncu[i?“

Trecem mai departe, dar g`sim
r`gaz, \n ultima sear` la restauran-
tul de pe faleza din Nisa a clocotin-
dei Clotilde, patroana de La Petite
Maison, care face ochii mari cånd
\ntrebi unde este Catherine
Deneuve [i apoi se face c` vrea s`
bea cu tine o [ampanie dar arunc`
[i sparge paharele pline pe jos \n
pur spirit al Coastei, s` explic`m c`
Brancusi, cum \i spune lumea 
neobi[nuit` cu [-ul slav, este 
pentru sculptur` ce este Picasso
pentru pictur`. 

Sculptura este \nainte [i dup`
Bråncu[i, pictura este \nainte [i
dup` Picasso, ma[inile sunt Rolls
Royce [i restul.

„Da“, spune uimit v`zånd pe
net zecile de milioane de euro cu
care se vånd operele de art` ale
Romånului, „am \nv`]at ceva nou
\n seara asta“…

{i noi, dup` ce am urcat la vo-
lanul Rolls-ului. Cum este s` con-
duci o ma[in` perfect`? Parc` te
sim]i pe spinarea unui elefant.
Dintr-o dat` ma[inile din fa]` \]i
fac loc. Nu [tii de ce toat` lumea \]i
face cu måna. Motorul de opt ci-
lindri \n V de 6,7 litri se simte ca
un tigru silen]ios sub capota ca o
turel` de tanc. Un tanc elegant

acest Rolls Royce, suprema ele-
gan]` a unei ma[ini al c`rei pre]
porne[te de la 500.000 de euro [i
poate ajunge la 20 milioane de eu-
ro. Bespoke, pe m`sur`, acesta este
cuvåntul-cheie \n aceast` lume -
clien]ii exclusivi[ti ai acestei m`rci
exclusiviste vor ma[ini personali-
zate. Pentru un magnat japonez,
flori de cire[ pe lemnul din bord.
Pentru un suedez - sigur nu din fa-
milia austerului Ingvar Kamprad,
fondatorul Ikea – cristale de
ghea]`.

Iar cei 2.000 de angaja]i ai
companiei din Goodwood, Marea
Britanie, ora[ aflat la 200 km la
sud de Londra, fac totul inhouse.
Mii de stelu]e pe plafonul ma[inii,
alte sute – una din nout`]ile
Phantom II – \n jurul farurilor. O
constela]ie. Da, constela]ie.
|ntåmplarea face ca exact \n acea zi
cu lansarea Ziarul Financiar s`
ilustreze cu o constela]ie pe prima
pagin` un articol despre cei mari
mari juc`tori din economie, liderii
de business. „Nu ave]i doar voi idei
-)“, le ar`t pe telefon ziarul \n for-
mat PDF. 

5.000 de ma[ini anual \n toat`
lumea vinde ast`zi Rolls Royce,
fa]` de 1.000 pe an \n 2004, cånd
BMW a cump`rat marca cu doar
40 milioane de lire sterline. 

Noii proprietari au venit cu
formate noi, derivate din clasicul
Phantom. Pe lång` noile modele
Phantom, aflate deja la a noua ge-
nera]ie, au lansat Ghost, o „fan-
tomi]`“ mai prietenoas`, un fel de
„Casper“, mi se explic`…

Plus un 4X4, Cullinan [i o deca-
potabil`. Pentru fiecare genera]ie
cåte ceva, p`strånd axul [i identi-
tatea secular` a brandului. Astfel,
vårsta medie a cump`r`torilor de
Rolls a sc`zut de la 50-60 de ani la
43 de ani. 

Un Cullinan „Arctic White“ es-
te ma[ina care a[teapt` \n fa]a ae-
roportului din Nisa. Un 4X4 \n ca-
re liniile maiestuoase ale sedanului
Phantom s-au transformat \n vo-
lume t`iate dur. |nalt, geometric.
O mini-fort`rea]` pe ro]i. Primul
contact cu un Rolls. Primele foto-
grafii. 

Alb este [i tricoul [oferului –
fost pilot de curse, precum to]i cei
din stafful de driveri – alb` ca la
Wimbledon este [i rochia sportiv`,
de var`, a membrei echipei de pri-
mire.

„I will take care of you“,
„Everything is arranged“. „Let me
look out for you“.  Aceste expresii
au \nso]it toat` experien]a. Prima
impresie puternic` din interior es-
te plafonul \nstelat, care \[i arat`
splendoarea \n primul tunel. Mii
de lumini]e, leduri mai mici sau
mari, \ncastrate \n plafon ca sa ai
impresia probabil c` te plimbi pe
sub cerul \nstelat. 

|n spatele scaunelor din fa]`
sunt instalate dou` ecrane pe care
po]i urm`ri traseul. Coboar` lin la
ac]ionarea a dou` butoane latera-
le. Butoane simple, din o]el. Ca [i
cele de la aerul condi]ionat. Pur [i
simplu ape[i sau \mpingi un mic
buton hidraulic pentru a ajusta
fluxul de aer rece. Tehnic` veche,
impecabil`. O]el fin, puternic,
lini[tit. Un aer de vagon Pullman,
de la 1900. Bun venit \n Orient
Express.

Dup` ce afl` cum coboar` ecra-
nele [i cum urc` \napoi – cåte un
buton pentru fiecare ac]iune, cole-
gul din Turcia este entuziasmat ca
un copil [i \ncepe imediat s` filme-
ze. M` roag` s` nu vorbesc pentru
c` urmeaz` s` urce imediat pe
YouTube un film cu minun`]iile
din interiorul Cullinan.

Coasta de Azur se \ntinde la pi-
cioare. Drumul este sinuos, dar
stabilitatea ma[inii este f`r` cusur. 

„Cea mai mare uimire a mea
cånd am mers prima dat` cu Rolls-
ul a fost cåt de stabil` este ma[ina
la curbe. {i apoi am aflat c` au sis-
tem special care la curb` opune
for]ei centrifuge o for]` contrar`
pentru ca pasagerii s` nu fie deran-
ja]i. E[ti de fapt ca \ntr-un tren“,
spune cu o zi, \nainte de plecare,
un proprietar romån de Rolls, su-
nat pentru documentare.

A[a e? Pe drumul de la Nisa la
Monte Carlo da, dar drivetest-ul de
a doua zi, pe „c`r`ri“ de munte
spre Gourdon, un mic sat pitoresc
spre interiorul Fran]ei de unde
view-ul Coastei este uria[, testeaz`
rezisten]a [oferilor [i a pasagerilor
la ame]eal`. 

Ro]ile vin cu o inova]ie absolut`.
Capacele pline complet par c` stau
pe loc \n mi[care. Anvelopele?
Continental. Hopa? De verificat…
Dac` sunt f`cute la Timi[oara?

Mici schimb`ri subtile \n interior.
Covora[ele groase de 10 cm te in-
vit` parc` s` te descal]i. O parte
din canapelele din spate – pentru
c` le-ai jigni s` le nume[ti
banchete – sunt acum f`cute din
bambus. 

O linie orizontal` une[te acum \n
frontul ma[inii partea de sus a
farurilor cu partea de sus a grilei
radiatorului. De fapt, aceast` gril`
impun`toare, ca ni[te col]i de ele-
fant sau ca plugul cu care \[i face
loc o locomotiv` prin z`pada de un
metru iarna c=nd vine s` scoat`
din n`me]i un tren blocat, este
probabil cel`lalt puternic element
distinctiv pentru Rolls. Scut 
dedesubt [i Spirit al Extazului, 
mica statuet`, deasupra. Protec]ie
[i gra]ie. Esen]a vie]ii. B`rbat 
[i femeie.

De la 8 etaje mai sus, ma[ina aflat`
pe gazon pare o juc`rie sclipitoare
\ntr-o ilustrat` a Monaco-ului.
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Morning, morning. No rush.
Comanzi inspirat breakfast-ul \n
camer`, c=t timp la[i apa s`rat` a
infinity pool-ului de la etajul trei s`
te trezeasc`…Imaginea este 150%
peste orice alt view dintr-un hotel. 

La cin` nu mai trebuie s` m`n=nci.
Te po]i hr`ni doar cu view-ul fan-
tastic al Monaco-ului noaptea.
Monaco, 28 degrés � l’ombre… 
41 degrés au milieu de la nuit…



Deocamdat`, majordomii \m -
br` ca]i \n bluze cu dungi mari -
n`re[ti \]i zåmbesc larg. Hotelul
Maybourne Riviera, care domin`
nordul Monacoului, este abia des-
chis. Lobby-ul este la etajul [apte,
dar camera este la doi. Este o pre-
lungire a unei stånci de fapt.

Camera cu vedere la
Mediterana \]i taie respira]ia.
Micul dejun de a doua zi, servit pe
balconul \n fa]a c`ruia str`juie un
pin uria[, este perfec]iunea \ntru-
chipat`. Ce dori]i dvs…, spun cånd
sunt \ntrebat ce vreau de la room
service. Avocado, fructe, cafetier`,
un croissant. Sarea [i piperul stau
\ntr-o argint`rie grea parc` de
plumb. 

Dar acum a[teapt` alt Rolls
pentru prima ie[ire, prima expe-
rien]` categoria Rolls: spa-ul din
Monte Carlo, unde din jacuzzi \]i
po]i alege iahtul visat, ancorat \n
portul principal al sta]iunii.
Ceasurile Rolex ancorate deasupra

bazinului de \not \]i amintesc c`
tot programul e la minut [i chiar
dac` ai f`cut 12 ore de acas` pån`
la hotel trebuie s` fii respectuos.
Scurtezi masajul puternic al
fran]uzoaicei care se uit` ]int` la
portofelul t`u [i la telefon cånd
pleci, te \ntorci cu 10 euro bac[i[ [i
zåmbetul devine larg. Chiar [i un-
de este 200 de euro un masaj, la
Monte Carlo Bains de Mer, orice
b`nu] conteaz`. 

Ma[ina te a[teapt` pentru pri-
ma reuniune de la hotel. Elegan]`,
rafinament, jurnali[tii fac
cuno[tin]`. Intr`m \n lumea Rolls.
Cåte un reprezentant al companiei
la fiecare 3-4 jurnali[ti. Designeri,
directori de produc]ie, responsa-
bili de comunicare cu revistele de
lifestyle din toat` lumea…

Vin prezent`rile, conversa]iile,
\ntreb`rile. Apoi s` vedem \n
sfår[it ma[inile. Pe gazonul de la
etajul 5, ca pe un balcon imens sub
care se \ntinde Monaco, dou` din

modelele noi a[teapt` s` fie desco-
perite. Set-up-ul este tr`snet. Mai
tårziu, de la opt etaje mai sus, cele
dou` ma[ini de pe gazon par ni[te
juc`rii sclipitoare \ntr-o ilustrat` a
Monacoului, cu terenurile de tenis
ale turneului binecunoscut la pi-
cioare.

Dup` c`l`toria cu dou` Rolls,
deja ne putem exprima opinii asu-
pra noilor propuneri.

O linie orizontal` une[te acum
\n frontul ma[inii partea de sus a
farurilor cu partea de sus a grilei
radiatorului. De fapt, aceast` gril`
impun`toare, ca ni[te col]i de ele-
fant sau ca plugul cu care \[i face
loc o locomotiv` prin z`pada de un
metru iarna cånd vine s` scoat`
din n`me]i un tren blocat, este
probabil cel`lalt puternic element
distinctiv pentru Rolls. Scut dede-
subt [i Spirit al Extazului, mica sta-
tuet`, deasupra. Protec]ie [i gra]ie.
Esen]a vie]ii. B`rbat [i femeie.

Farurile au [i ele acum o con-
stela]ie pentru care, ni se spune, se
lucreaz` sute de ore. Ro]ile  vin cu
o inova]ie absolut`. Capacele pline
complet pare c` stau pe loc \n
mi[care. Anvelopele? Continental.
Hopa? De verificat…Dac` sunt
f`cute la Timi[oara?

Mici schimb`ri subtile \n inte-
rior. Covora[ele groase de 10 cm te
invit` parc` s` te descal]i. O parte
din canapelele din spate – pentru
c` le-ai jigni s` le nume[ti banchete
– sunt acum f`cute din bambus. 

La cin` nu mai trebuie s`
m`nånci. Te po]i hr`ni doar cu
view-ul fantastic al Monaco-ului
noaptea. Monaco, 28 degrés la
l’ombre… 41 degrés au milieu de la
nuit…

Morning, morning. No rush.
Comanzi inspirat breakfast-ul \n
camer`, cåt timp la[i apa s`rat` a
infinity pool de la etajul trei s` te
trezeasc`… Imaginea este 150%
peste orice alt view dintr-un hotel. 

|n lobby se formeaz` echipele.
Carnetul de conducere, semnezi de
primire. |n echip` cu un jurnalist
polonez de la un site de specialita-
te, care testeaz` 50 de ma[ini pe
an. 

Ne a[teapt` Maverick, hoina-
rul. Parc` nici nu ai apucat s` ie[i
din sala din cinema cu ultima lan-
sare a lui Tom Cruise. Iat`, ceva
nou. Pe partea din fa]` a ma[inii,
pe capot`, dou` dunguli]e \n diago-
nal` de jum`tate de centimetru, de
culoare roz spre ro[u/violet,
schimb` subtil toat` prezen]a
ma[inii. This colour is from a flo-
wer, peony…Peony? Verifici rapid 
net-ul... P`i e bujorul, [ti]i c` 
urmeaz` s` fie declarat` floare
na]ional` \n Romånia?:)

Ce are Rolls-ul extraordinar?
Faptul c` [i-a p`strat personalita-
tea peste decenii, este de p`rere
jurnalistul polonez.

Ok. Gourdon, \n inima munte-
lui. Bicicli[tii francezi opri]i la bis-
troul de munte de la r`scruce.
Brånza [i cårna]ii a[teapt` pe o
mas`. P`l`rii de soare. Urc`m pe
jos [i mai sus. O teras` cu view
m`re] spre vale, spre mare. Pe te-
rasa muntelui, alt model de Rolls.

Cu umbrel` \n u[`. Mas` de picnic
\n portbagaj. Scaun portabil.
Fotografii. 

Coboråm. Prima por]iune,
munte, dificil de condus…
Polonezul r`måne la volan. Cu o
or` \nainte de Nisa, schimb`m.
Prima impresie? Parc` ai urcat pe
locomotiv`. {tim cum este, prin
natura \ntåmpl`rilor personale. 

Ne facem loc u[or \n trafic. Pe
parbriz se deruleaz` traseul din
GPS. Rolls -ul pleac` dur de pe loc,
dintr-a doua. A[a e f`cut`. Cu
ma[in` neautomat` acas`, ui]i
cum s` a[ezi picioarele. Mergi. Se
desfac str`zile \n fa]`. Ai puncte in-
termediare de atins, ca s` ]ii dru-
mul exact. 

}i se face loc pe [osea.
Polonezul se uit` un pic condes-
cendent. Strångi din din]i. Nisa.
Restaurantul Le Plongeoir. Echipa
de driveri te a[teapt`. Te
\nc`p`]ånezi s` parchezi lateral cu
spatele [i reu[e[ti. 

Meri]i o bere [i priveli[tea
Mediteranei din restaurantul
avansat 50 m \n mare. Avem [i la
Constan]a, On Plonge, primul res-
taurant de pe[te din port, unde
månca Dem R`dulescu picioare de
broa[te \n anii ‘90, \i spun patro-
nului. Restaurant de doar [apte ani
vechime, e lång` clubul nautic din
Nisa, unde \ntr-un mic golf vin lo-
calnicii s` se r`coreasc` [i s` se
\ntind` la soare.

Spui: ar merge o baie. Merge]i
voi la hotel [i rezolv`m cu un taxi.
Nuu, ]i se r`spunde. {i a[teapt`
[oferul [i Rolls-ul baia de dup`

amiaz`. Parc` te \ntorci \n urm` cu
40 de ani, cånd corcodu[ele de pe
marginea drumului \]i aståmp`rau
setea dup` sc`ldatul \n råul Bårlad
din lungile dup`-amieze din va-
can]a de var`.

|napoi la hotel [i \napoi la Nisa.
Numai englezii puteau s` fac` un
asemenea program la minut.
Conversa]ie, exuberan]`. {apte
Rolls Royce cu membrii echipei de
[oferi, de data aceasta \n sacouri
albastre, a[teapt` la ie[irea din res-
taurantul vedetelor franceze, La
Petite Maison. Bodygardul re-
marc` pantofii de var` Musette
f`r` [ireturi, cu un model romå-
nesc. Monte Carlo style…, spune.
Bravo, Cristina:)

{i, ca s` nu se termine nicio-
dat`, a doua zi ai 40 de minute \n
pivni]a de sub cazinoul Monte
Carlo. Colega din Azerbaidjan co-
boar` la Bottega pentru o geant`,
un sommelier te a[teapt` [i cobori
cu liftul \n cea mai secret` cram`
de pe Coasta de Azur. Victoria,
Thank you :)

Zeci de mii de sticle de vin,
p`strate de zeci [i sute de ani.
Bordeaux 60%, Burgundia [i
Alsacia restul. Aici a s`rb`torit ma-
rele juc`tor la casino Winston
Churchill \n 1947, \mpreun` cu
Principele de Monaco, sfår[itul
r`zboiului cu o sticl` de coniac ve-
che din 1805, de pe vremea lui
Napoleon, pe care scrie de fapt
Champagne… Nu po]i s` gu[ti, dar
po]i s` faci o fotografie…

Aten]ie, Macron [i Biden.
G`si]i-v` momentul [i omul [i
preg`ti]i-v` odat` s` s`rb`tori]i [i
sfår[itul acestui r`zboi. V`
a[teapt` coniacul lui Napoleon [i
Rolls-ul s` v` aduc` [i s` aduc` de
la Monte Carlo.

Ne a[teapt` Maverick, hoinarul. Parc` nici nu ai apucat s` ie[i din sala de 
cinema cu ultima lansare a lui Tom Cruise. Iat`, ceva nou! Pe partea din fa]` a
ma[inii, pe capot`, dou` dunguli]e \n diagonal` de jum`tate de centimetru de
culoare roz spre ro[u/violet schimb` subtil toat` prezen]a ma[inii.

Gourdon, \n inima
muntelui. Bicicli[tii
francezi opri]i la
bistroul de munte de la
r`scruce citesc ziarul.
Brånza [i c=rna]ii
a[teapt` pe o mas`.
P`l`rii de soare.

Pe terasa muntelui, alt model de Rolls. Cu umbrel` \n u[`. Mas` de picnic \n
portbagaj. Scaun portabil.

Aici a s`rb`torit marele juc`tor la
casino Winston Churchill \n 1947,
\mpreun` cu Principele de Monaco,
sf=r[itul r`zboiului cu o sticl` de
coniac veche din 1805, de pe vre-
mea lui Napoleon, pe care scrie de
fapt Champagne… Nu po]i s`
gu[ti, dar po]i s` faci o fotografie…

„This is it” -)

Cinci Rolls Royce cu membrii
echipei de [oferi, de data aceasta
\n sacouri albastre, a[teapt` la
ie[irea din restaurantul vedetelor
franceze, La Petite Maison.


