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M
onaco, 28 degrés à
l’ombre... C’est fou,
c’est trop... On est
tout seuls au 
monde... Tout est
bleu... tout est
beau... Le soleil est
si haut... Ne dis
rien... On est bien...

De ce oare doar francezii lui
Jean-Francois Maurice, care a lan-
sat melodia de mai sus \n 1978,
[tiu cel mai bine din lume ce este
„la joie de vivre“? Poate albastrul
coastei mediteraniene este cauza?
Sau poate vine din elegan]a mersu-
lui modelelor lui Coco Chanel? Sau
poate din fine]ea [ampaniei extra
brut ascuns` \n pivni]a de sub fai-
mosul cazino din Monte Carlo, un-
de pot p`[i doar ini]ia]ii?

De unde vine acest farmec,
acest [arm al locului [i al oameni-

lor, care \i face pe to]i cei care cred
c` merit` \n via]a lor, s` vin` s`
tr`iasc` pe Coasta de Azur?

„I deserve it“. E simplu. Merit
acest Rolls Royce. Merit aceast`
via]`. „Asta vindem noi, \ncrede-
rea \n propriul merit“, spune direc-
torul de comunicare global` al
Rolls Royce, Richard Carter, la lan-
sarea noilor modele Phantom,
brandul cel mai puternic al cele-
brului constructor britanic de au-
tomobile, unde altundeva decåt pe
Coasta de Azur.

R`zboiul este la 3.000 km mai
la est. Despre ru[i, aproape st`på-
nii Coastei acum 2-3 ani, nu mai
spune nimeni nimic. Business as
usual.

Acum e momentul s` fim all
british. Deci, lini[te..

„Vitez`, dar \n lini[te, s` nu
sim]i vibra]ia ma[inii, dar s`-i
sim]i energia secret`. Gra]ie,
pl`cere, extaz“. Acesta este crezul

Rolls Royce, \n cuvintele primului
director al companiei. „Brief-ul“
dup` care a ap`rut cea mai fai-
moas` emblem` auto din lume. Pe
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„Vitez`, dar \n lini[te,
s` nu sim]i vibra]ia
ma[inii, dar s`-i sim]i
energia secret`. Gra]ie,
pl`cere, extaz.“ Acesta
este crezul Rolls Royce,
\n cuvintele primului di-
rector al companiei.
„Brief-ul“ dup` care a
ap`rut cea mai
faimoas` emblem` auto
din lume. Pe capot` \n
fa]` te \nso]e[te o zei]`
cu aripile desf`cute.
Este „The Spirit of
Extasy“ – Spiritul
Extazului.

Coasta de Azur a devenit, se
spune, renumit` dup` ce aris-
tocra]ia britanic` a \nceput s`
petreac` friguroasele ierni de pe
insul` \n sudul Fran]ei. Iar Rolls
Royce era ma[ina favorit` pentru
lungul drum de la cea]` la soare.

The Morning Post, edi]ia de
vineri, 11 mai, 1906, scrie pe
coloana a cincea: „On Motoring.
The Hon. Charles S. Rolls and Mr.
Percy Northey arrived at Monte
Carlo on Monday night, having
driven from London, the former
on the 20 horse-power Rolls-
Royce car (…).“ 

Mii de stelu]e pe plafonul ma[inii,
alte sute   - una din nout`]ile
Phantom II – \n jurul farurilor. O
constela]ie. Da, constela]ie. 
|nt=mplarea face ca exact \n acea
zi Ziarul Financiar s` ilustreze cu o
constela]ie pe prima pagin` un ar-
ticol despre cei mari mari juc`tori
din economie, liderii de business.
„Nu ave]i doar voi idei :)“, le ar`t
pe telefon ziarul \n format PDF. 

Monaco, 28 degrés � l’ombre... „I deserve it“. 
Merit acest Rolls Royce. Merit aceast` via]`.

De ce este Rolls-Royce-ul Rolls [i cum a fost s`rb`torit` pacea de dup` al
Doilea R`zboi Mondial \n pivni]a secret` de sub cazinoul din Monte Carlo?
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capot` \n fa]` te \nso]e[te o zei]`
cu aripile desf`cute. Este „The
Spirit of Extasy“ – Spiritul
Extazului.

Nici o alt` ma[in` de pe lume
nu face o declara]ie atåt de simpl`
[i puternic`. „Sunt a ta“.  

N`scut` din ambi]ia ingineru-
lui britanic Henry Royce, un self
made man care la 10 ani vindea
ziare [i ducea telegrame ca s` se
\ntre]in`, [i din viziunea aristocra-
tului Charles Rolls, care a fost fer-
mecat de lumea ma[inilor [i a
f`cut unul din primele show-
room-uri auto din Londra, \n
1900, cea mai celebr` marc` din lu-
me a mai avut nevoie de \nc` un
personaj ca s` fie ce este azi: Rolls
Royce-ul ma[inilor...

Dragostea secret` pentru pro-
pria secretar` a baronului
Montagu of Beaulieu din
Hampshire, editor al revistei „Car
Ilustrated“, un aristocrat pursånge
al anilor 1900, cånd \n Imperiul
Britanic soarele nu apunea nicio-
dat`, a fost geneza „Zei]ei
Extazului“, mica statuet` de pe ca-
pota ma[inii care te \nso]e[te pre-
tutindeni.

„Richard, tu e[ti foarte noro-
cos. Lucrezi pentru brandul cel mai
exclusivist din lume. Oricine vrea
s` arate c` este cel mai puternic
brand din industria sa  - fashion,
parfumuri, hoteluri – spune
«Suntem un Rolls Royce 
al ...» [i aici po]i pune orice pia]`.
Tu nu trebuie s` faci nimic...“, glu-
me[te b`rbatul sub]ire povestind
ce i se soune des. Este \mbr`cat cu
un pulover sub]ire cu anchior [i un
blazer tineresc. Este prima sear` a
\ntålnirii, undeva la etajul 15 al
Maybourne Riviera Hotel, care
str`juie[te ca un pinten dinspre
nord, la Roquebrune-Cap-Martin,
principatul Monaco [i capitala sa
Monte Carlo.

|ns` Rolls-Royce este ce este
pentru c` viziunea [i for]a fonda-
torilor au a[ezat brandul pe un
drum care este de fapt drumul
Marii Britanii \n ultima sut` de
ani. Nici o clip` de lini[te.
Leadership, determinare, organi-
zare, pasiune, pragmatism [i me-
tod`. C`utarea perfec]iunii. {i toa-
te or` dup` or`, zi dup` zi.

Richard este la a doua prezen-
tare, mai urmeaz` opt. Dup` jur-

nali[tii din Europa de Est [i Sud -
Turcia, Azerbaidjan, Polonia,
Slovacia, Romånia – vor veni ame-
ricanii. Apoi asiaticii, arabii, cei din
America Latin`...

Este lansarea noilor modele
Phantom, Series II, pe Coasta de
Azur.

„Richard, care este secretul en-
glezilor, de a ajuns lumea \ntreag`
s` v` vorbeasc` limba, cum de sun-
te]i peste tot chiar dac` nu sunte]i
acolo?“ Atmosfera ultimei seri, la
restaurantul La Petite Maison de
pe riviera din Nisa, este suficient
de relaxat` pentru ca fostul
purt`tor de cuvånt al pre[edintelui
Africii de Sud de dinainte de
Nelson Mandela, \n urm` cu 30 de
ani, s` r`spund` cutez`tor: „Poate
pentru c` noi ne trezim la [ase di-
minea]a?“:)

Totul a \nceput de fapt cu o
lun` \n urm`, cu un mesaj de la
Victoria, cea mai bun` organiza-
toare de evenimente \ntålnit`
vreodat`. 

„Dear Sorin, 
I am delighted to introduce

myself as your Rolls-Royce

Concierge for the Phantom Global
Media Launch taking place at the
Maybourne Riviera Hotel from the
08 th to the 10th  June 2022….“

Ok, why not? Cum este s` con-
duci de fapt un Rolls? De ce este
Rolls-ul Rolls? Cum se men]ine
prestigiul unui asemenea brand de
lux de 100 ani \ncoace? 

Explica]ia este probabil \n spi-
ritul britanic. Nu degeaba motoa-
rele Rolls Royce, divizia desprins`

din grupul fondat de cei doi 
businessmeni acum 100 de ani,
echipeaz` \n prezent [i Airbus 350
[i Boeing 787. Puterea motoarelor
Rolls Royce, puterea industriei bri-
tanice, a hr`nit puterea militar` [i
economic` a Marii Britanii.

Iar brandul auto Rolls Royce,
divizia de ma[ini de lux cump`rat`
\ntre timp de germanii de la BMW
\n 2004, este soft power-ul brita-
nic \n cea mai stilat` exprimare.

{tiin]a ingineriei [i [tiin]a co-
mer]ului cu care au venit cei doi,
Rolls [i Royce, s-au \ntålnit cu deli-
cate]ea, elegan]a [i bucuria de a
s`rb`tori via]a a francezilor. 

Coasta de Azur a devenit, se
spune, renumit` dup` ce aristo-
cra]ia britanic` a \nceput s` pe-

|n spatele scaunelor din fa]` sunt in-
stalate dou` ecrane pe care po]i
urm`ri traseul. Coboar` lin la
ac]ionarea a dou` butoane laterale.
Butoane simple, din o]el. Ca [i cele de
la aerul condi]ionat. Pur [i simplu
ape[i sau \mpingi un mic buton
hidraulic pentru a ajusta fluxul de aer
rece.

Un Cullinan „Arctic White“ este ma[ina care a[teapt` \n fa]a aeroportului din
Nisa. Un 4X4 \n care liniile maiestuoase ale sedanului Phantom s-au transfor-
mat \n volume t`iate dur. |nalt, geometric. O mini-fort`rea]` pe ro]i. Primul
contact cu un Rolls. Primele fotografii. 

Prima experien]` categoria Rolls: spa-ul din Monte
Carlo, unde din jacuzzi \]i po]i alege yachtul visat, 
ancorat \n portul principal al sta]iunii.

Meri]i o bere [i priveli[tea
Mediteranei din restaurantul 
avansat 50 m \n mare. Avem [i la
Constan]a, On Plonge, primul
restaurant de pe[te din port, unde
m=nca Dem R`dulescu picioare de
broa[te \n anii ‘90, \i spun patronu-
lui. Restaurant de doar [apte ani
vechime, fiind pozi]ionat l=ng`
clubul nautic din Nisa, unde \ntr-un
mic golf vin localnicii s` se 
r`coreasc` [i s` se \ntind` la soare.

„The Rolls-Royce and 
Le Monte Carlo“

Camera cu vedere la Mediteran`
\]i taie respira]ia. Micul dejun de
a doua zi, servit pe balconul \n
fa]a c`ruia str`juie un pin uria[,
este perfec]iunea \ntruchipat`.
Ce dori]i dvs…, spun c=nd sunt
\ntrebat ce vreau de la room
service. 
Avocado, fructe, cafetier`, un
croissant. Sarea [i piperul stau
\ntr-o argint`rie grea, parc` de
plumb.


